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Abstract

The interest in the scientific specialized texts, its definition and mainly the delimitation of the
specialized as opposed to the general, common, has led to a proliferation of works dealing with
this topic. In this paper we will study the correlation between the number of metaphors and the
level of the specialized in the texts and we will analyze the different function of the economics
metaphor in the context of the highly specialized, semi-specialized and popular science texts
and its impact on the reader.

Keywords: metaphor, scientific text, semi-specialized, popular science, semantic. cognitive,
pragmatic function.

Abstracto

El interés por los textos de especialidad, su definicion y sobre todo la delimitacion de lo
especial frente a lo general o comun ha llevado en los ultimos afios a una proliferacion de
obras de todo tipo. En este trabajo estudiaremos la correlacion entre el numero de las
metdforas y el grado de especialidad del texto y analizaremos la funcion diferente y distintiva
de la metafora economica en relacion al texto especializado, semiespecializado y divulgativo, y
su resonancia y proyeccion variada en el receptor.

Palabras clave: metdfora, texto especializado, semiespecializado, divulgacion cientifica,
funcion semantica, cognitiva, pragmatica.

Introduccién

El interés por los textos de especialidad, su definicion y sobre todo la delimitacion de lo
especial frente a lo general o comn ha llevado en los tltimos afios a una proliferacion de obras
de todo tipo. Se suelen citar tres condiciones que deben tomarse en cuenta al caracterizar el
texto especializado: la condicion cognitiva (la conceptualizacion de los contenidos en relacion a
los esquemas cientificos dados), la gramatical (el uso de la terminologia y el empleo de
estructuras textuales sistematicas idoneas para la presentacion de la informacion especializada),
y la pragmatica (la relacion entre emisor y receptor) (Cabré, 1999, pp. 190 — 191). No obstante,
para clasificar los textos especializados en su conjunto hay que tomar en consideracion también
los rasgos diferenciadores del grado de especializacion y el valor atribuido a cada uno de los
criterios textuales. Como sefiala Cabré (2002, pp. 21 — 22), por una parte las “tipologias
textuales [...] son sistemas de organizacion que permiten hacer generalizaciones y establecer
predicciones orientativas” Yy, por otra, “una tipologia textual no puede reducirse a una
Jjerarquia binaria” porque existe una “amplia gama de realizaciones que se ubica en un eje
gradual.” Esto nos lleva a la postura del continuum (Balboni, 1986), concepto cuyo parametro
mas importante a la hora de establecer sus limites es el marco comunicativo. Por consiguiente,
al determinar los diferentes grados de especialidad de los textos recurrimos al analisis textual
cualitativo de Rodriguez-Tapia (2016) y al modelo de multiniveles de Ciapuscio y Kuguel
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(2002) que engloban todos los aspectos relevantes, es decir, el funcional, el situacional, el
semantico y el formal. Asi pues, integrando el concepto de continuum en nuestra clasificacion
de textos, adoptamos la division de los textos en especializados, semiespecializados y de
divulgacion cientifica para poder movernos a lo largo de todo el eje de los niveles de
especialidad.

Habitualmente, se le atribuye al lenguaje especializado la funcion representativa del
lenguaje cuya mision fundamental es la de informar. No obstante, en linea del trabajo de
Gutiérrez Rodilla sobre los estilos cientificos (2005, p. 19 — 49), presenciamos otras funciones
muy alejadas de la mera transmision de conocimientos: la conativa, la expresiva o la persuasiva,
que tienen como fin la interaccion social. Por lo tanto, es nuestro objetivo demostrar que tanto
un cientifico como un divulgador de ciencia (de conocimiento especializado) tienen a su
alcance una amplia gama de posibilidades de cémo acercarcarse al publico (especializado,
semiespecializado o de bajo nivel de especializacion) y despertar su interés por los avances
cientificos, al igual que generar una opinion e influir en la formacién de una actitud. Para ello
nos dedicaremos al uso de las metaforas en todos los niveles de especializacion de los textos
econémicos. Ademas, observaremos como el concepto del continuum del discurso
especializado, semiespecializado, divulgativo y el general, encaja con la nocién de continuum
entre la metafora bdsica o la metafora constitutiva en sus grados de generalidad y especificacion
(las metaforas genéricas y las especificas).

Conviene recordar que en 1982, Henderson abrid la discusién sobre la metafora en la
economia, sefialando la escasez de los analisis de los recursos figurados en dicho campo, a
pesar de su uso tan amplio y premeditado en los textos economicos. Un afio mas tarde,
McCloskey (1983, p. 481 — 517) en su obra fundamental “The Rhetoric of Economics” afirma
que ningun ecénomo es capaz de hablar sin una sola metafora y que cada paso en el
razonamiento econdmico, incluso el de la retorica oficial, es metaforico. En otro trabajo pionero
e innovador, “So what’s an economic metaphor” de Klamer y Leonard (1994: 20-51), se postula
que el lenguaje figurado, especialmente la metafora, nos permite entender la economia de una
manera que la representacion literal no lo puede hacer. En el afio 1994, Henderson afirma que la
metafora es actualmente reconocida, por lo menos entre los psicoanalistas cognitivos, como un
aspecto dominante y extendido de la lengua comun, incluyendo los discursos técnico o el
académico (apud Herrera y White, 2000, p. 55). Los lingiiistas que se adhieren a esta corriente
de investigacion ya no cuestionan tanto la existencia de la metafora “cientifica”, sino mas bien
su papel y funcion en el discurso especializado, puesto que su uso y funcion responden a
numerosos objetivos, 1o cual iremos demostrando en nuestro analisis. Son dos los aspectos que
intentaremos desarrollar en mas detalle:1) el volumen metaférico de cada subcategoria de los
textos especializados y la correlacion entre el numero de las metaforas y el grado de
especialidad del texto, y 2) la funcién diferente y distintiva de la metafora en relacion al texto
especializado, semiespecializado y divulgativo, y de ahi su resonancia y proyeccion variada en
el receptor.

Contextualizacion del corpus

Dado que nuestro interés radica en mostrar que la representacion de las metaforas difiere
tanto en su nimero como en su funcidn segun se empleen en los diversos grados de
especializacion, hemos recogido muestras de textos de cada grado anteriormente especificado.
El corpus se compone de tres partes, cada una conteniendo aproximadamente 52 000 palabras.
El material de partida escogido para los fines de nuestro estudio cubre la turbulente época del
estallido de una de las peores crisis financieras globales de las ultimas décadas, la crisis del afio
2008, devastadora tanto para las empresas como para los ciudadanos espafioles. Se trata, pues,
de textos que, aparte de ser delimitados tematicamente, cumplen bien con el papel persuasivo e
ideologico pragmatico, puesto que se encuentran a caballo entre la economia, politica, y en
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cierto modo, también la ideologia, y representan temas de interés general en todos los niveles de
la sociedad.

Primeramente, estudiamos los textos altamente especializados elegidos a base de las
recomendaciones publicadas sobre las valoraciones de las revistas cientificas econdmicas
indexadas y de impacto (Roman A., Giménez, E., 2000). Llegamos a elegir cinco ejemplares de
dos revistas impactadas; en concreto, se trata de la Revista de Economia Mundial y la Revista
de Economia Aplicada. En segundo lugar, reunimos 11 textos que cumplen con los criterios
anteriormente establecidos para los textos semiespecializados. En este sentido, contamos con 3
entrevistas a los economos especialistas — académicos, 1 articulo publicado en la revista de las
Cémaras de comercio, 5 articulos publicados por catedraticos de Economia en revistas
universitarias no impactadas de tema econdémico para amplio publico universitario y general, 1
texto econdmico destinado para la Asociacion de Profesores/educadores Amigos de la Ciencia,
y, por ultimo, un ensayo sobre la crisis, publicado como texto de portada en una revista
universitaria (de temas generales) en linea. El mérito del estudio de los textos seleccionados
consiste precisamente en ofrecer una amplia gama de tipologia textual analizada.

Finalmente, como punto de partida para el andlisis del tercer grupo de textos, elegimos
dos periddicos espafioles que se especializan en economia y finanzas y suelen ser considerados
como los de la cobertura mas profunda del tema para el ptblico sobre todo general, pero sin
excluir al semiespecializado y/o al especializado. Son El Economista y el suplemento dominical
Negocios de E! Pais. Sin lugar a dudas, se trata de articulos actuales y dinamicos que, aparte de
abordar temas econdmicos, en su mayoria apelan a las sensaciones y a veces conllevan un
mensaje ideoldgico escondido entre sus lineas.

Metodologia

Procedamos ahora a la descripcion de las cinco etapas de la investigacion llevada a cabo
con el fin de analizar y ejemplificar la funcién de la metafora en el corpus de los textos arriba
indicados. Acabada la primera fase de la seleccion minuciosa de los textos seglin los criterios
establecidos y del calculo de las palabras, sometimos el corpus completo de aproximadamente
156 000 palabras a una revision detallada en busqueda de las metaforas lingiiisticas. El criterio
mas valido en la distincion de la metafora que adoptamos es el expuesto por Goatly (1997, p.
86), quien sostiene que la metafora Sse restringe a casos de un acto de referencia no
convencional o un enlazamiento entendido a base de una similitud, adecuacion, ajuste o
analogia que involucran a un referente convencional o un enlace de la unidad y el referente
mismo no convencional. La tercera fase del analisis cualitativo abarca la distincion entre la
metafora genérica — “el instrumento central de organizacion del discurso” (Henderson, 1986,
p. 110), perteneciente al “stock” convencional de cada lengua — y las metaforas econdmicas
propias del discurso profesional, incluyendo las innovativas (que no se suelen considerar
genéricas dado que no forman parte de los recursos convencionales de la lengua), al igual que
las terminologicas. Para definir y clasificar los tipos concretos, se ha recurrido a los diccionarios
del uso de la lengua espafiola, principalmente al DRAE (Edicion Tricentenaria, Actualizacion
2018) y el WordReference.com (de aqui en adelante los diccionarios generales). Ademas, nos
valimos de los diccionarios especializados, en concreto del extenso Diccionario de Economia y
Negocios (Andersen, 1999), que es considerado como uno de los que mas en detalle desarrolla
la terminologia econdmica, y — como obra de referencia — igualmente recurrimos al Business
Dictionary in 11 languages (Svojtka, 2000).

Para cumplir con nuestro objetivo, consultamos cada realizacion lingiiistica de la
metafora encontrada en los diccionarios mencionados atendiéndonos a su contexto, conscientes
de las dificultades que encierra la tarea de establecer una clasificacion objetiva de todos los
tipos. En lo que se refiere a las metaforas genéricas, son aquellas que solo se encuentran en los
diccionarios generales. Al aparecer en un diccionario especializado o general con la acepcion de
ser una metafora economica, la incluimos en el corpus de las metiforas econdomicas.
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Evidentemente, no podemos negar la validez de las acepciones en los diccionarios, sin embargo,
ha sido inevitable consultar en unos pocos casos a los especialistas para categorizar bien la
expresion metaforica (sobre todo cuando se trata de metaforas nuevas creadas por la crisis). De
este modo, dividimos cada uno de los tres corpus en dos partes, una que contiene solamente las
metaforas genéricas y la otra que recoge las metaforas restantes.

A diferencia de las metaforas genéricas, no sometidas ya a otro andlisis funcional (al no
ser de nuestro interés terminoldgico), las sobrantes expresiones metaforicas merecen una
atencion especial, porque, segun indica el propio titulo, el andlisis funcional de la metafora
econdmica supone el objetivo clave de este trabajo. De ahi que la cuarta fase englobe una
clasificacion detallada y minuciosa de cada muestra de la metdfora econémica que no sea
genérica. Centramos nuestra atencion en la metafora ilustrativa (la innovativa, que suele tener
finalidad unicamente decorativa), la modélica (propia de las explicaciones tedricas econdmicas,
mayormente a base de una analogia) y, finalmente, en la metafora terminologica, que cubre un
hueco terminolégico dado que no existe otro término que denomine dicha realidad.

Al tratarse, ademas, de un estudio contrastivo, su objetivo consiste también en la
comparacion de los mecanismos metaforicos en los tres grupos de corpus, asi que exploramos
igualmente el metaforicismo intentado, o sea, la correlacion entre el significado de la oracion y
el significado que le otorga el hablante. Tras el analisis realizado sobre el uso y la funcion
positiva, negativa o neutral de cada expresion metaforica estudiada, podemos evidenciar la
intencion del autor y observar como influye en el texto y qué efecto crea en el receptor.

Dados los objetivos de nuestro estudio, el analisis del corpus fue realizado en lineas de la
blsqueda manual, ya que, segin coinciden también otros autores (Deignan, 2005; Herrera Soler
y White, 2007), se trata de establecer donde se encuentra el significado figurado dentro del
contexto concreto, con el énfasis en la ocurrencia natural del uso del lenguaje, algo que no seria
facil de hacer si preestableciéramos las palabras clave preseleccionadas y las aplicariamos en la
busqueda automatica sin considerar el contexto en el que se encuentra la metafora. Ademas, de
esta forma automatizada, solo dificilmente podriamos diferenciar las metaforas convencionales
y las conceptuales y llevar a cabo nuestro analisis funcional.

Analisis comparativo de la funcién semantica, cognitiva y pragmatica de las metaforas
Para adentrarnos en la busqueda de una estructura metaférica de los textos estudiados,
debemos remontarnos al concepto funcional que cuenta con los tres papeles basicos
desempeniados por la metafora (Charteris-Black, 2004), es decir, 1) la funcion semantica (la
creacion de nuevos significados), 2) la cognitiva (que desarrolla nueva percepcion a base de una
analogia), y 3) la pragmatica (que sirve para ofrecer evaluaciones tanto explicitas como las
implicitas). Para empezar, conviene resumir los resultados numéricos en la siguiente tabla.

Tabla 1 Los tipos de metdforas en los tres subcorpus

METAFORAS m. en total m. genéricas m. econ6micas
Textos especializados 3 075 (6%) 1 370 (40%) 1705 (60%)
T.semiespecializados 3 250 (6,4%) 1563 (48%) 1687 (52%)
T. divulgativos 3655 (7,1%) 1930 (53%) 1725 (47%)
M. ECONOMICAS m. modélicas m. ilustrativas m. términos
Textos especializados 150 (9%) 61 (3,5%) 1 494 (87,5%)
T. semiespecializados 23 (1,4%) 180 (10,6%) 1 484 (88%)
T. divulgativos 14 (0,8%) 527 (31%) 1184 (68,2%)

43



Lingua et vita 15/2019 VERONIKA DE AZEVEDO CAMACHO Jazyk, kultira, komunikacia

Del total de las 52 000 palabras analizadas del subcorpus de los textos especializados,
localizamos 3 075 metaforas lingiiisticas, lo que supone el 6% de este subcorpus. De las 3 075
metaforas, un 60% lo forman las metaforas econdmicas terminologicas (incluendo las
ilustrativas), ascendiendo su niimero exacto a 1705 representaciones. Las metaforas econdmicas
se subdividen en las terminologicas (cuyo papel es cubrir el hueco terminologico), que forman
el 87,5% del corpus, en las modélicas (del 9%) y en las ilustrativas, que suponen el 3,5 %. De
los siguientes datos se desprende que la mayoria de las metaforas econdmicas estd compuesta
por expresiones que cumplen con la funcién semantica cuyo objetivo es denominar una realidad
econdmica nueva. Se trata de las metaforas que aparecen definidas en el diccionario
especializado sin ser mencionada ninguna expresion sinonimica. Por otro lado, no estamos del
todo convencidos de que las metaforas modélicas jueguen un papel tan significativo en el
corpus de los textos especializados como se suele demostrar sobre todo en los textos
econdémicos escritos en inglés. Actuando a base de una analogia, las metaforas modélicas se
emplean para facilitar el entendimiento de los conceptos altamente especificos y tedricos del
texto especializado. Al parecer, en el campo de la economia espafiola, la analogia no es el
recurso mas frecuente en la comunicacion del contenido especializado, y los conocimientos
estan presentados de manera mas directa, en forma de la terminologia, sea esta metaforica o no.
Podemos citar por lo menos algunas muestras mas significativas de las metaforas modélicas
encontradas en nuestro corpus, siendo la comparacién de la economia con un juego la mas
frecuente: ciclo econémico como un juego de casino, esto requiere encajar muchas piezas,
como si de un puzzle se tratara; juego adverso de los estabilizadores automaticos.

Por otro lado, no es de sorprender que el niimero de las metaforas ilustrativas — llamadas
también las decorativas, cuya finalidad es “adornar” el texto, es mas bien bajo, pues los textos
altamente especializados deben cumplir con ciertas reglas de publicacion y estilo respetadas por
los circulos cientificos. He aqui algunos ejemplos: soga fiscal; pozo de la recesion, pinchazo de
la burbuja; necrosis de la crisis. Sin embargo, Ilama la atencion el alto ntmero de las
expresiones metaforicas genéricas (el 40%) en el corpus de textos especializados, ya que éstas
no son un fendmeno lingiiistico ampliamente reconocido en el ambito de la ciencia. Opinamos
que se puede adscribir este numero elevado primero a la tematica analizada (la crisis
econdmica), que es de interés general y que genera polémica e involucra al autor en todos los
niveles de especialidad; y segundo, nos permite constatar, de acuerdo con lo expuesto por
Lakoff y Johnson (1980), que nuestro lenguaje es altamente metaforico en todas sus
dimensiones y forma parte inherente de los discursos. En efecto, la productividad de las
metaforas econdmicas terminologicas deriva en la creacion de las denominadas metdforas de la
crisis del 2008, algunas de las cuales ni siquiera figuraron en el diccionario terminologico. A
modo de ejemplo, citemos algunas de las metaforas del 2008 contenidas en nuestro corpus:
activos toxicos, hipotecas subprime, los bonos basura, el lunes negro, burbuja inmobiliaria, la
sequia de crédito, morosidad encubierta/oculta, y otros.

Tras un estudio minucioso de las caracteristicas de los textos semiespecializados
podemos suponer que la correlacion y la proporcion de las metaforas seran proximas al corpus
de los textos especializados, pero que igualmente se observaran tendencias propias de l0s textos
de divulgacion cientifica. Dichas premisas no son nada sorprendentes si se toma en cuenta que a
los niveles funcional, situacional, semantico y el formal, los textos semiespecializados llevan
rasgos comunes con ambos grupos (con los textos especializados igual que con los de
divulgacion cientifica), pues lo que difiere son los grados de las caracteristicas propias de cada
nivel. Esta observacion se puede extender a los datos obtenidos de nuestro corpus de textos
semiespecializados. Extraimos en total 3250 expresiones metaforicas, de las cuales 1687 son
metaforas econdomicas y 1563 metaforas genéricas. En términos parecidos, las metaforas
especificas del ambito econdmico se subdividen en las menos representadas, es decir, las
modélicas (tan solo 23 ejemplos), seguidas por las ilustrativas (con 180 casos) y, finalmente, las
terminologicas, que cuentan con 1484 expresiones individuales. Cabe contemplar que la
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proporcion de las metaforas especificas economicas es mas baja y se acerca al nimero de las
genéricas. Adscribimos este fenomeno al hecho de que disminuye el grado de alta especialidad.
Por otra parte, el punto que merece nuestra atencion es la correspondencia de las metaforas
especificas dentro del presente subcorpus, ya que a diferencia de los porcentajes adquiridos en
los textos especializados, aqui las menos numerosas son las metaforas modélicas (solamente 23
casos) y, en cambio, las ilustrativas cobran mayor peso (180 ejemplos). Sin lugar a dudas, esto
se debe al hecho de que los textos con finalidad didactica, explicativa y divulgativa suelen
contener mas metaforas decorativas e ilustrativas en detrimento de la explicacion modélica de
las teorias especializadas. A pesar de estas variaciones y modificaciones, es de sumo interés
observar que el nimero de las metaforas terminoldgicas dentro de las especificas econdmicas
no es menos alto. Al contrario, llegan a formar el 88% del total de las metaforas econdmicas.
Hemos de advertir que, a nuestro modo de ver, esta cifra muestra la base especializada de los
textos seleccionados pese a su menor grado de especialidad.

En lo que refiere al subcorpus de textos divulgativos, con 3 655 expresiones metaforicas,
representan el 7,1% del total de las 52 000 palabras del corpus, lo cual supone 405 metaforas
mas en comparacion con los textos semiespecializados y 580 mas en cuanto a los textos
especializados. Sin embargo, en lo que se refiere a la proporcion de las metaforas genéricas y
las economicas, aunque era de esperar que las genéricas formarian la mayoria de todas las
metaforas, la diferencia es mas bien modesta, conformando las genéricas el 53% y las
economicas el 47% del corpus. Y es precisamente el alto porcentaje de las metaforas
econdémicas en los textos de divulgacion econémica el que corroba su caracter especializado a
pesar de tratarse de textos destinados en su mayoria a los legos. Para encontrar algunos puntos
convergentes con los textos semiespecializados, podemos observar que las metaforas modélicas
casi no consiguen tener una presencia relevante en los textos de divulgacion cientifica, contando
con solo 14 ejemplos en todo el subcorpus. Curiosamente, después de constatar el caracter
figurativo y divulgativo mas perceptible de los textos de divulgacion cientifica, observamos,
que la mayoria de las metaforas economicas las constituyen, al igual que en los textos
semiespecializados y los especializados, las terminologicas (el 68,2%). Si tomamos en cuenta el
hecho de que éstas forman el 32,5% de todas las metaforas del subcorpus (3 655), nos
encontramos ante un factor muy significativo para nuestro andlisis funcional: en
aproximadamente un tercio de los casos se acudi6 a la metafora para introducir un término en
un texto divulgativo, para cubrir un hueco 1éxico, incluso en los textos con una presencia de
léxico general mayoritario.

Por otro lado, la aparicion mas frecuente de las metaforas ilustrativas (527) no es de
sorprender, dadas las caracteristicas de los textos de divulgacion cientifica. De modo similar,
los resultados del estudio de las metaforas ilustrativas demuestran que la variacion expresiva y
conceptual de este subcorpus es sumamente alta. De los aproximadamente 30 dominios
tematicos, los mas recurrentes son: las catastrofes (la economia pone al mundo al borde del
abismo; los sueldos bajo tormenta); la enfermedad o muerte (la banca acuciada por el
estrangulamiento); las armas (la crisis como arma de disuasion); las artes (el thriller financiero
acabard convirtiéndose en drama); la mecanica (amortiguador ante la crisis). En lo que atafie a
las metaforas desarrolladas (las conceptuales), este subcorpus ofrece un sinnumero de muestras
y sobresale, a este respecto, entre los otros subcorpus, como lo ilustran los siguientes ejemplos:
Es como cancion del verano....algo que se oye, pero que al final queda en nada...Esparia
cambia su melodia cuando otros paises empiezan a tararearla...es pronto para cantar victoria.
Creemos que son precisamente estos recursos estilisticos (la subjetivizacion, la comparacion
metaforica, la parafrasis metaforica y las analogias) los que atentian el grado de especialidad de
los textos especializados y al mismo tiempo delimitan el uso sistémico de la metafora en los
discursos especializados.

Queda por determinar en qué niveles de la piramide de los niveles de especializacion de
los textos se puede observar la mayor presencia (y fuerza) de la retdrica metaforica, o sea, qué
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importancia tiene la funcion pragmatica de las metaforas y si persigue algunos fines persuasivos
e ideoldgicos. Antes de todo, al plantearnos la cuestion de si nuestro tema elegido, el de la crisis
econémica de 2008, ha sido presentado, por medio de las metaforas, de manera similar o
diferente al lector especializado, semiespecializado o a un lego, hemos sometido las metaforas
encontradas a otro analisis, observando si fueron utilizadas positiva, negativa o neutralmente.
Nuestro afan de clasificar las metaforas segun este criterio nos llevé al estudio atn mas
minucioso del contexto, ya que la interpretacion de la metafora utilizada depende del mensaje
tanto explicito como implicito de cada uso individual. Ademads, cabe recalcar que una misma
metafora puede adquirir un significado positivo o negativo segun el contexto dado y segun se
utilice en combinacion con otras figuras retéricas, COmo la satira o ironia, entre otras. Pese a la
diversidad de los tipos de las metaforas, y a la vez considerando tanto las metaforas lingiiisticas
como las conceptuales, conseguimos analizarlas y clasificarlas como se ve en el siguiente
recuadro.

Tabla 2 Metdforas negativas, positivas y neutras

METAFORAS t. especializados  t. semiespecializados t. de divulgacion c.
m. negativas 1292 41,9% 1398 43% 2058 56,4%
m. positivas 557 18% 502 15,5% 400  10,9%
m. neutras 1226 40,1% 1350 41,5% 1197 32,7%
m. en total 3075 3250 3 655

Es interesante ver qué tendencias se pueden deducir de los datos arriba presentados.
Mientras que en los textos especializados el porcentaje de las metaforas utilizadas de manera
negativa y la neutra fluctua entre el 41,9% vy el 40,1%, respectivamente, y en los textos
semiespecializados, entre el 43% y el 41,5%, es en los textos de divulgacion cientifica donde se
da la mayor diferencia, a saber, el 56,4% frente al 32,7%. Curiosamente, el nimero mas bajo de
las metaforas utilizadas de manera positiva se observa en todos los subcorpora (el 18%, el
15,5% y el 10,9%). Un dato aun mas sorprendente es que las metaforas que prevalecen en todos
los grados de especializacion son las negativas. En cambio, los porcentajes que varian dentro de
cada tipo de texto son solamente (aunque no significativamente) los de las metaforas positivas y
las neutras. En resumen, podemos decir que son pocas las metaforas que presenten los hechos
de forma positiva, y da igual si el pablico al que se dirigen es especializado, semiespecializado
o no especializado. Asi pues, la conceptualizacion metaforica negativa de la crisis de 2008 no se
ve atenuada ni en los niveles mas abstractos y formales. Evidentemente, las metaforas neutras,
que no desempefian ningin papel en la persuasion, pueden actuar como un suavizante del alto
namero de las metaforas negativas, sobre todo en los textos especializados, pues si se suman las
neutras y las positivas, sobrepasan el nimero de las metaforas negativas. No obstante, opinamos
que los datos mas reveladores son los que muestran una ideologia que se esconde detras de las
metaforas, sea esta positiva o negativa. En todo caso, por lo que se refiere a los grados
establecidos de los textos de especialidad, la tendencia de presentar los hechos de forma
negativa o positiva se hace alin mas patente al bajar el nivel de especializacion, hasta llegar el
uso negativo al 56,3% en los textos de divulgacion cientifica, de lo cual podemos deducir que 1a
intencion persuasiva aumenta en relacion con el tipo del lector y el numero de los
interlocutores, y es obvio que las dos funciones, la persuasiva y la expresiva, propia de los
textos de divulgacion, se complementan mutuamente de manera regular. Asimismo, se observa
una tendencia ascendente en el empleo de la persuasion en funcion del grado de especializacion,
con los textos semiespecializados hallandose entre los especializados y los divulgativos como
un paso intermedio 16gico y bien equilibrado, ya que a nuestro modo de ver, es importante
comprender las metaforas como una parte de la estructura enrevesada de cierto modelo mental e
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igualmente tener presente que el mensaje persuasivo de un texto es también un factor
importante en la seleccion de la metafora.

Veamos, pues, a modo de ejemplo, las siguientes muestras de las metaforas lingiiisticas
elegidas de los tres subcorpus para demostrar el efecto negativo, positivo y neutro que
consiguen crear en el lector.

Tabla 3 Ejemplos del uso positivo, negativo y neutro de las metdforas del corpus

M. negativas positivas neutras

TE economia de burbuja, aliviar su arquitectura de la
enfriamiento del crédito, erosion | déficit,pilares gobernanza,
del valor de la moneda, infeccion | estables de la construccion
de los derivados economia nacional | monetaria,

TS adelgazamiento de los activos, buena salud de las | comportamiento del
esterilizada politica entidades, consumo, movilidad
monetaria,marea embravecida de | congelar las de los recursos, el
fluctuaciones de valores, deudas, inyectar perimetro de la
mercados y bolsas capital sociedad (activos)

TDC | activos toxicos, coctel peligroso acortar la crisis, costuras del acuerdo,
de medidas,calibrar las el paquete de despliegue de
consecuencias del coletazo mds ayudas echa a actuaciones
duro de la crisis,contraccion andar, el consumo | preventivas
brusca del consumo, ahorros frena su caida
evaporan en medio del caos

Conclusiones

La conclusion mas importante que puede ser extraida de lo dicho en los parrafos
anteriores es que tanto los numeros como el andlisis de las funciones de las metaforas
analizadas en los tres subcorpus confirman la premisa de que las funciones semantica, cognitiva
y pragmatica difieren de acuerdo con los distintos grados de especialidad de los textos
estudiados. En primer lugar, opinamos que estos datos desmontan la teoria de que el texto de
especialidad, por su caracter objetivo y preciso, carece del lenguaje figurado; al contrario,
creemos haber demostrado que la metafora no solo que contribuye a la organizacion interna del
texto, sino que también ayuda a alcanzar una mayor concision porque se trata de una figura
retérica que establece, en la mayoria de los casos, una correspondencia clara entre una imagen y
un concepto.

En segundo lugar, queda patente que la metafora funciona asimismo como un
instrumento de diferenciacion de los tipos de textos econdmicos desde el punto de vista
estilistico. Lo que es mas, esta funcion puede acentuar el desarrollo de la relacion paralela entre
el continuum de los textos generales y los especializados y los grados de la densidad metaférica
en los textos especializados, semiespecializados y los de divulgacion cientifica. Por otro lado, el
criterio distintivo — y ampliamente citado — de la economia léxica como uno de los aspectos
propios de los textos altamente especializados no se ha confirmado en relacion a las metaforas,
ya que el numero absoluto de ellas difiere en tan solo 175 ejemplos en comparaciéon con los
textos semiespecializados y en 580 casos con respecto a los textos de divulgacion cientifica. Al
contrario, se han observado numerosos casos de metaforas que contribuyen a la economia
semantica precisamente por establecer una analogia o similitud muy explicita (apalancamiento
financiero, los derivados contaminados, descuelgue salarial, desplome bursdtil, paraiso fiscal,
ralentizacion econdmica, recuperacion econémica, cuentas saneadas).

Al mismo tiempo hemos comprobado que el analisis de los efectos del uso de las
metaforas empleadas supone una valiosa aportacion al estudio de la funcidén persuasiva de las
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metaforas en un contexto concreto. Obviamente, esto es solo uno de los aspectos persuasivos
que pueda conllevar un texto. Para completar el panorama, consideramos importante e
interesante estudiar también otros recursos del lenguaje figurado que apoyan la potencial
implicacion metaforica y manipulativa en el corpus textos, sobre todo la personificacion, la
hipérbole, la ironia, el sarcasmo y el eufemismo.
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