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K NIEKTORYM LEXIKALNYM A SEMANTICKYM OSOBITOSTIAM
INZERATOV - DOPYTOV V RUSKOM JAZYKU

THE SPECIFICS OF LEXICAL-SEMANTICS IN THE RUSSIAN LANGUAGE
ADVERTISEMENTS

STANISLAVA HUDIKOVA

Abstrakt

V tomto prispevku sa sustredujeme na lexikalno-sémantické Specifikd dopytovych inzeratov
v ruskom jazyku. V dosledku internacionalizicie hospodarskeho a spolocenského Zivota sa
vyrazne zintenzivnila komunikacia medzi firmami. Ta so sebou priniesla aj preberanie cudzich
jazykovych prvkov, predovsetkym anglicizmov. Vyskyt tychto lexikalnych jednotiek sa prejavuje
predovsetkym vo sfére politiky, kultury, manazmentu, marketingu, pocitacovych technologii a
ekonomiky. Slovensky a rusky jazyk nepatria medzi vynimky auoboch sa vyrazne prejavili
vplyvy cudzorodych prvkov.
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Abstract

In the article we focus on specifics of lexical-semantics of Russian language advertisements.
The growth of international trading increased requirements for the business communication. An
adoption of words from other languages, especially Anglicisms, is common. Many areas as
politics, culture, management, marketing, information technologies, economics are impacted.
Russian and Slovak are no exception, both being influenced by other languages.

Keywords: lexis, advertisement, economics terms, internationalization, technical terms,
abbreviations

Uvod

Obidva jazyky, slovensky irusky, sa menia avyvijaju, si ovplyviiované rdznymi
kultdrno-spolo¢enskymi udalostami a zmenami v spolo¢nosti. Ako sa neustale meni svet, meni
sa aj slovna zasoba. Novotvary, nové slova poukazuji na zmeny v kultire a obohacuju lexiku
oboch lingvokultirnych spologenstiev. Jednou z dynamicky meniacich sa sfér je aj oblast’
obchodu a podnikania. Najmé v poslednych desatro¢iach sme zaplaveni novymi ekonomickymi
vyrazmi. Jazyk on-line inzeratov (dopytov) nie je vynimkou. Na opisanie novych javov,
technoldgii a s nimi suvisiacich reélii su potrebné nové pomenovania. Staré slova postupne
zanikaju, tak ako sa zniZuju aj moznosti vyuZitia jednotlivych veci a javov, ktoré pomenivaju.
Dostévaju sa do periférie slovnej zasoby, do jej pasivnej zlozky vyuZitia.

Lexikalna rovina je otvoreny subor slov, ktory sa neustale vyvija. Pevny zéaklad tvori
jadro slovnej zasoby, ktoré dopliiaju slové tvoriace jej perifériu - neologizmy. Predmetom nésho
skiimania je dopytovy inzerat. Inzerat je kratky Zaner, ktory nam oznamuje, informuje nas
0 nieCom. M6ze byt druhom ozndmenia administrativneho charakteru, ale taktiez v pripade
publikovania v istom médiu aj Zanrom publicistického Stylu. V stcasnosti mozno hovorit™ aj
o istej tendencii k samostatnosti Zanru reklamy. Lexika inzeratov je typicka pre administrativny
a publicisticky §tyl, ale je ovplyviiovana aj lexikou popularno-nau¢ného stylu.
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Lexikalne a sémantické osobitosti

Preberanie jazykovych jednotiek je jav, s ktorym st narodné jazyky konfrontované stale.
Internacionalizacia ,,sa najvyraznejSie prejavuje v lexikalnej rovine, ato nielen preberanim
hotovych pomenovani, ale aj vznikom novych slovotvornych modelov, tvorenim velkého poctu
skratiek a skratkovych slov, zoslabovanim syntetickosti slovnej zasoby a zosilnenim
analytickych zloZiek* (1, 1993, s. 195 — 196). Podl'a R. Horiidka zo synchréonneho pohladu sa
sti¢asna rustina, ako aj iné jazyky krajin strednej a vychodnej Eurépy nachadza v ,,poSokovom*
stave. Povodcom ,,Soku” pre nase jazyky bola az zivelna zaplava cudzojazycnych jazykovych
prvkov do ich vnutorného systému vyvolana politicko-ekonomickymi zmenami v krajinach
byvalého socialistického tabora (Hornak, 2010, s. 63). Podl'a nasho nazoru takto definovany
stav bol charakteristicky najma pre 90. roky minulého storocia.

Sucasnd odborna terminologia ruského jazyka je presytend anglicizmami
a amerikanizmami. Ide vSak o bezprecedentné rozsirenie pouzivania anglického jazyka, ked’
anglicky jazyk sa stal jazykom medzinarodnej komunikacie v doésledku mocenskej pozicie
anglicky hovoriacich krajin. Uloha anglického jazyka v tendenciach svetového rozvoja ma
minimalne dvojaka ulohu: ako jazyk medzinarodnej komunikacie a ako jazyk utlacovatel —
njazyk vrazedny* (2, 1997, s. 90). ,,Ako jazyk medzinarodnej komunikacie je efektivny
a prestizny vdaka svojej multindarodnej funkcnosti (...) a ako jazyk vrazedny (...) vytlaca
materinsky jazyk a uskutociuje ,, lingvisticky imperializmus “.... (3, 1997, s. 90). Uvedieme pér
prikladov ako ilustriciu stavu ruskej odbornej terminoldgie Vv sGéasnosti. Anglicizmy
ekonomickej terminoldgie: prebraté do jazyka a prepisované azbukou: 6usmec — obchod,
podnikatelska cinnost; oucmpubviomep — distributér, Odemnune — dumping; poymume —
roaming;, npomoymep — usporiadatel, podporovatel; nopmgenv — portfolio; eenuypnoe
npeonpusmue — rizikové podnikanie;, mepuenoaiizep — reklamny odbornik ainé; pouzivané
v nezmenenej podobe v pdvodnom tvare a pravopise: Motherboad, Non-stop; pouZzivané
v dvojakej podobe: week-end aj cyrilikou yuxeno, EUR a espo, contract a kommpaxm, future
goods a 6yoywuii mosap, property sale agreement a dozosop Kyniu-npooasicu HeO8UNCUMO20
umywecmsa, conditional sale a zanpoodaoica, v excerpcii realizovany variant v oboch forméach
second-hand resp. cexono xeno. Zaujimavé je, ze prevzaté slovo z angliGtiny, ktoré ma vo
svojej povodine niekolko vyznamov, sa preberd len v jednom jedinom vyzname, napriklad:
mumunz (cobpanue). V angli¢tine meeting s vyznamom: assembley of people for entertainment,
assembly for worship, persons assebled, duel, rase. Mnohé terminy majd v rustine svoje
synonyma, napriek tomu sa prednostne pouZivaju prevzaté terminy z angliétiny, napr.
npesenmayus (Prevz.) = npeocmasnenue — prezentdcia = predstavenie; degpuyum (prevz.) =
nexeamxa — deficit = nedostatok.

Internacionalizacia dnes ovplyviuje vyvin vSetkych jazykov. Podla viacerych badatel'ov
., nie je internacionalizacia ,,iba“ proces, ale vyraznd tendencia, ktora sa stale dalej rozvija
a Vv rozlicnej miere zasahuje vsetky (kultirne) jazyky a spolocenstva“ (4, 2003, s. 3). Novikov
preberanie jazykovych prostriedkov definuje takto: ,,9mo ne npocmas , nepecaoxa* uyscozo
cnoga 6 Opyeylo  A3bIKOGVIO CUCHEMY: Npu nepexooe 6 UHOU SI3bIK Cl08d  0ObIYHO
npucnocabausaromesi K - (oHemuyeckomy — cmpoio U - MOpQONocUHecKou  cucmeme
3aAUMCMEYIOUe20 S3bIKA, NOOBEP2AIOMCsL IeKCUKo-cemanmuyeckol mpancgopmayuu* (5, 2001,
S. 255).

Pokrok vedy a techniky, fenomén internetu a Zanrov publikovanych v jeho prostredi so
sebou prindsa velké mnozstvo neologizmov. Neologizmy su novovytvorené jazykové
prostriedky, ktoré vznikaji za uéelom pomenovania novych veci a javov. Su eSte v pasivnej
vrstve slovnej zasoby, akonahle prejdu do aktivnej zlozky, prestavaji byt neologizmami.
V spisovnom jazyku novotvary vznikaju bud’ vytvorenim novych slov, alebo prevzatim z inych
jazykov. Preberanie slov zinych jazykov je tzv. kalkovanie, avtomto pripade hovorime
0 internacionalnych neologizmoch. Najéastej$im typom novovytvorenych slov v slovnej zasobe
ruského a slovenského jazyka su lexikalne neologizmy (uvddzame priklady v rustine:
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umuodcmetikep, mepuandatizune a pod.). Predstavujl nové slova, ktoré boli prevzaté z inych
jazykov v uz existujucej forme. Tymto chapanim sa odliSujia od sémantickych neologizmov,
ktoré predstavuji len nové vyznamy uz existujlcich slov v jazyku. Existuju rézne formy pri
tvoreni neologizmov, napr.: odvodzovanie pomocou afixov, kombindcia viacerych slov,
skladanie dvoch slov. Posledny menovany spdsob vytvorenia nového slova sa vyskytuje aj
v odbornej terminoldgii inzeratov. Okrem rbznych foriem vytvorenia novotvarov mézeme
neologizmy rozdelit' aj podla kritérii ich vyuZitia. Neologizmy ekonomickej terminoldgie:
a) oznadujlce veci a javy, ktoré predtym neexistovali: 6ankomam — bankomat; xpeoumxa —
kreditka; nunxoo — PIN kod a iné; b) oznadujuce veci a javy, ktoré v spolo¢nosti existovali, ale
neboli eSte 0znaované, pomenované: bpugune — brifing, tlacovd porada; cnoncop — sponzor
a iné; ¢) oznacdujuce veci a javy, ktoré maju v ruskom jazyku aj svoje synonymum: ungecmuyust
(prevz.) = kanumanosnoscenue — investicia = vklad; ¢unuan (prevz.) = omoenenue — filialka =
pobocka. Neologizmy patria v sudasnosti k lexikalnym jednotkdm, ktoré sa niekedy uvadzaju
pomocou vsuviek, Gvodzoviek prave z dovodu, Ze sa pocit'uje ich charakter novosti.

Odborné terminy definujeme ako pomenovania urcitych pojmov s presne vymedzenym
vyznamom a pouzivané v konkrétnom vednom alebo pracovnom odbore. Predstavuju lexikalne
prostriedky, ktoré sa od neterminov odliSuju istymi znakmi, spomedzi ktorych treba na prvom
mieste uviest’ vyznamovu priezracnost’, d’alej presnost’, absenciu emocionalnosti ¢i expresivity,
systémovost’ alebo podl'a rozliénych terminologickych teorii aj d’alsie prvky (6, 1993, s. 448).
Terminy sa od v§eobecne pouzivanych slov odliSuju aj tym, Ze maji vac¢sinou len jeden vyznam
a nie su zavislé od kontextu. Definicie jednotlivych autorov sa liSia v zavislosti od toho, ktoré
vlastnosti terminov sU pre daného autora déleZitejSie. Subor odbornych ndzvov z uréitého
odboru tvori odbornd terminoldgiu. Kazdy vedny odbor ma svoj terminologicky systém, lexiku,
ktora pomenlva odborné nazvy jednotlivych oblasti. V ststave terminologickej lexiky Rozental
vyclenuje dva typy terminov z hl'adiska sféry vyuzitia: /. ,, 06wenayunvie mepmunsl, komopuie
UCNONb3YIOMCA 6 pA3IUYHbLX o6ﬂacmﬂx 3HAHUU U npuHadﬂlecam HAYYHOMY Cmuilo pedu 6
yeaom. IKcnepumerm, adeKeamelﬁ, oKeueanienn, npocHO3Upoeams, zunomemuqecxuﬁ,
npozcpeccupoeams, peaxkyus, 2. cneyuailbHbvle  MepMUHbL, Komopbvle 3aKpenjieHsvl 3d
onpedeﬂeHHbmu HAYYHbIMU ()uCUMI’UZMHaMM, ompaciimu npous’eodcmea U MmexHuKu, Hanpumep
6 JIUHZeUCmMUKe. no@xzeo;cau;ee, cKaszyemoe, npujiazameslbHoe, Mecmoumenue, 6 Meauuune:
unpapkm, muoma, napooonmum, kapouonozus u m. n.“ (7, 2013, s. 91). Ako sme uz spominali
vy§§ie sucasna odbornd terminoldgia ruského jazyka je presytend anglicizmami
a amerikanizmami, ktoré predstavujd najaktivnejSi zdroj preberania cudzojazyénej lexiky.
Vyskyt tychto lexikalnych jednotiek sa prejavuje predovSetkym vo sfére politiky, kultdry,
manazmentu, marketingu, pocitacovych technologii a ekonomiky. Do ekonomickej
terminoldgie prenikaju slova z inych jazykov, ktoré vytvaraju s domécimi pomenovaniami
synonyma alebo preberajd ich dominantné postavenie, napr.: 6apmep, 6usnec, oucmpubviomep,
ouiop, demnune, poymune, npomoymep, nopmebenv, 8eHuypHoe npeonpusmue, mepieHoaisep,
okcnopm, umnopm, Odenosum atd’. V sGasnosti je evidentna snaha o sémantickl unifikéciu
terminov jednej vednej oblasti v réznych jazykoch. Podla dlhodobého vyskumu viacerych
lingvistov patria medzi zakladné vlastnosti terminov spisovnost’, motivovanost, systémovost’,
ustalenost’, jednoznaénost’, nosnost’ resp. ,,derivativnost (8, 1991, s. 54). Stretdvame sa aj
S poukazovanim na dalSie vlastnosti, napr.: kratkost, prelozitenost’, pojmovost’ ¢i Ustrojnost.
Masar vSak uvadza, ze v kazdom jednotlivom pripade sa nemusi podarit’ utvorit termin
vyhovujlci vSetkym vlastnostiam (kritériam), ktoré postuluje tedria terminoldgie (9, 1991, s.
38). Zakladnym znakom terminov je ich pomentvacia funkcia. Ostatné funkcie, ktoré si bezné
pre neterminové pomenovania, expresivna ¢i apelova funkcia, nie si pri terminoch
akceptovatel'né. Vo sfére odbornej komunikacie sa prejavuje nominativna a kognitivna funkcia,
kde su terminy vZdy vnimané ako Stylisticky bezpriznakové.

Profesionalizmy definujeme ako synonyma terminov, ktoré su vyjadrené v kratSej forme.
Vyznamovo sa zhoduju s odbornymi terminmi, odliSuji sa formalne. Hovorime o uréitom

18



Lingua et vita 9/2016 STANISLAVA HUDIKOVA Jazyk, kultdra, komunikécia

skracovani pomenovani, kondenzacii lexikalnych prostriedkov. Profesionalizmy oznacuju veci
a javy spojené s istym pracovnou oblast'ou ¢&i profesiou. Zo $tylistického hl'adiska majt blizko
k hovorovym slovam, v oficidlnej komunikacii sa nepouZzivajd, len v beznej komunikacii.
S hovorovymi slovami ich spéaja aj ich jednoslovna forma. V terminologickej lexike maju
profesionalizmy svoje osobité miesto. SU vytvorené spisovnymi prostriedkami a okrem uz
spominanej formy tvorenia — skracovania viacslovného pomenovania z formalneho hl'adiska sa
velmi Casto stretivame aj so vznikom profesionalizmov pomocou zuzenia vyznamu C¢i
prenesenia vyznamu. Ich dominantné vyuzitie je predovSetkym v Gstnej re¢i. V pisomnych
textoch sa zvy¢ajne udavaju v Uvodzovkach alebo ich sprevadzaju vyrazy, napr.: ,,kak TOBOpST
(MOpsIKM, BpauM, JIETYUKH, TEOJIOTH, IIaXTephl, WH)XXEHEpPbI, CIOPTCMEHHI), ,Ha s3bIKE™
(OXOTHHKOB, pBHIOAKOB, BOEHHBIX, crOpTcMeHoB). Mozno povedat, Ze rozdelenie jazyka
profesionalnej komunikacie tradiéne baziruje na vyéleneni terminologie ako jadra jazyka
odborno-profesionalnej komunikacie azény okolo jadra — Ustnej profesionalnej lexiky
(profesionalizmy),  profesionalnych  Zargébnov  anomenklatirnych jednotiek.  Jazyk
profesionalnej komunikécie sa vSak nerealizuje len v Gstnom podani. Napriklad pri analyze
lexiky tovarovo-peniaznych operacii sa mozeme stretnut’ s vel’kym mnozstvom vyrazov, ktoré
vznikli ako profesionalizmy, ale ¢asom nadobudli status terminov, napr.: xseu-axyus (angl.
heavy — tskenas: hovorime o akcii, ktorej hodnota je momentalne vel'mi vysoka) «xowku u
cobaxuy, «docmosnue omya cemeticmeay, ktoré oznafuju Specificky typ akcii. Medzi
obidvoma typmi lexikalnych jednotiek je tenka hranica, ktora vSak nebrani k jednotlivym
prechodom tychto vyrazov. Uvadzame niektoré priklady stéasnej ruskej lexiky v ekonomickej
terminologii: terminy - maknep, menedocep, axyus, obnueayus, ek, 6abanK, 6ANOMHBLI PUCK,
6oliHa yen, Opokepckas Qupma, Oupdca, UHBECMUYUOHHAS —KOMAAHUS, — OOKMPUHA
(COBOKYITHOCTh MOCTYJIATOB, KOTOPBIE CIYXKAT OCHOBOH JKOHOMUYECKOW TMOJUTUKU), 3AKOH
cnpoca, UOeanbHbill  PLIHOK, PbIHOK  HOPMAIbHBIU, PbIHOK  OOHOCMOPOHHUL,  PbIHOK
nepezpyosicennblil, puihok ceobodnwiii a ing; profesionalizmy — 6Gwixu, medeedu, sonku u 06ywl,
eanlroma mMAcKdaA, eajiroma mgep()aﬂ, ((SCll/l/]uWeHHblﬁ Mec)eedb», «eeurdas capanmusy, «daeﬂeHue
Ha medgedelly, «eps3Hoe naasanuey, «dcupuvii komy (GuHaHCOBas Gupma, mHosTydaromas
CBEPXBBICOKHE NPUOBIIN), «MbLIbHBIN NY3bIPbY, «CRAWAA Kpacasuyay, bopbba nayzad (Teopus,
COTTIaCHO, KOTOPOW II€HBI aKIWid U (bIOYEPCHBIE IICHBI JAIOTCS, U3MEHSIOTCS OECCUCTEMHO),
saxon cunux Hebec (3akouwl B CIIIA), meopus orunnvix damckux yyaox (IIyTOYHAS TEOPWUS),
PUIHOK Obluull, pulHOK mepmenill, puinok-kiaobuwe a iné. Skladanie dvoch slov je spdsob
vytvorenia nového slova, ktory sa vyskytuje aj v odbornej terminoldgii inzeratov. Konkrétne
vyraz cneyooeacoa, ktory vznikol univerbizéciou, nahradenim viacslovného terminu
jednoslovnym profesionalizmom (adjektivum cneyuanvnas + substantivum ooeorcoa). lde
o slovotvorny postup, pri ktorom sa spaja dva alebo viac slovotvornych zakladov. Skladané
slovd sO v sGcasnosti velmi &astym spdsobom slovotvorby, €o suvisi predovSetkym
s ekonomickostou komunikacie.

Charakteristickym znakom dnesnej uponahl'anej doby je aj ekonomickost’ komunikacie.
Ide ojeden zprincipov jazykového vyjadrovania a jazykového vyvoja. Charakterizuje ju
vyrazna tendencia skracovat’ vyrazy azaroven zvysit efektivitu a Gcelnost komunikéacie.
Existuju r6zne delenia a nazerania na skracovanie jednoslovnych a viacslovnych pomenovani.
Z nasho pohladu definovanie skracovania najviac vystihuje jej chapanie ako redukcie formy
lexémy na minimum pri zachovavani toho istého vyznamu. Nové slova, ktoré vznikaju zo
skracovanych slov sa nazyvaju skratky (abreviatlry, abreviacie). V slovenskom jazyku
rozliSujeme skratky: a) grafické (len v pisomnom prejave, piSeme za nimi bodku); b) graficko-
zvukové skratky (v pisomnom aj hovorenom prejave, bodku nepiSeme), c) inicidlové skratky,
d) inicialové skratkové slové, e) skratkové slova. Specifickym typom st znacky, ktoré niektori
autori zarad’'uju k inicidlovym skratkdm. My sa pridrZziavame tedrie, ktora definuje skratky ako
také Casti slov, ktoré vznikli odseknutim jednej Casti apiSe sa po nich bodka (okrem
iniciadlovych skratiek) a znacky st také Casti slov, ktoré nevznikli odseknutim, ale tak, Ze sa zo
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slova vybralo jedno alebo viac pismen, ktoré sa piSu namiesto celého slova. V su¢asnej rustine
patri skracovanie (abreviacia) k najcastej§im spdsobom slovotvorného procesu. Jednou
z oblasti, v ktorej sa ,,jazykovd ekondmia tohto typu prejavuje, je komercnd a politickd reklama
a komunikacia prostrednictvom internetu, ktory nam je ndpomocny aj v procese ich spravneho
pochopenia, napr. aj vdaka stranke www.sokr.ru, ktora je dnes najkomplexnejsim slovnikom
skratiek a abreviacie v sucasnom ruskom jazyku* (10, 2010, s. 81). Publicistické texty su
vhodnym prostredim pre vyuZzitie tychto lexikadlnych prostriedkov ako nastroja reklamy
a propagacie. V zavislosti od typu inzeratov a Specifickej sféry, mdzeme uviest’ priklady: oblast’
nehnutel’nosti, napr. A.H. (azenmcmeo nedsusxicumocmu — realitnd agentdra), 6/6 (6es 6ankona —
bez balkénu), 6/me6 (6e3 mebenu — bez nabytku); zoznamovania, napr. 6/0 (6ez demeii — bez
deti), 6/0 (svicuee obpazosanue — vysokoSkolské vzdelanie), m/e (mecmo ecmpeu — miesto
stretnuti), beZného pouZivania, napr.: u m.o., u dop., nanp., 6e3 ¢/n a iné.

Svedovova klasifikuje rozdelenie skratiek v ruskom jazyku na: a. inicidlové skratky
vytvorené zo zaliatoénych pismen, napr. P@ (Poccuiickas ®enepanus — Ruska federdcia),
MHJ] (MunuctepctBO WHOCTpaHHbIX 1en — Ministerstvo zahraniénych veci); b. skratky
vytvorené z prvych slabik viacerych slov, napr. cneyras (Hacts crenuajabHOrO Ha3HAUEHHS —
Jednotka osobitného uréenia) Muwnsopas (MunuctepcTBo 3apaBooxpaHenust — Ministerstvo
zdravotnictva); c. skratky vytvorené zo zaciatonych casti slov a zvukov, napr. cobec (otnen
cormansHoro obecreuerus — odbor socidlneho zabezpedenia), 'OCT (P®) (I'ocynapcTBeHHBIN
crangapt Poccuitckoii demepanmu — Statna norma Ruskej federacie / MedziStatna norma); d.
skratky vytvorené spojenim Casti adjektiva so substantivom, napr. sanuacmu (3amacHble 4acTu —
ndhradné diely), opepaboma (opranmsanmonnas pabora — organizacnd praca); e. skratky
vytvorené spojenim zaciato¢nych ¢asti slov s padovou formou substantiva, napr. 3askageopoii
(3aBemyrommii kapenpoit — vedici katedry), Munobprayxu (MuHHCTEPCTBO 00pa3oBaHHsA U
nayku — Ministerstvo Skolstva, vedy, vyskumu aSportu); f. skratky vytvorené spojenim
zaCiatoCnych casti prvych slov so zaciatkom a zakoncenim druhého slova alebo len so
zakoncenim posledného slova, napr. moneo (MoToumki-enocunen — moped), mopenpedcmeo
(ToproBoe mpezcraBuTenbcTBO — obchodné zastupenie) atd’. (11, 1980, s. 35).

Zaver

V prispevku sme sa zamerali na vymedzenie lexikalno-sémantickych javov a ich mozné
varianty realizacie v dopytovych inzerdtoch v ruskom jazyku. Zakladom naSej analyzy boli
dopytové inzeraty ruskych internetovych portalov. Uprednostnili sme internet pred tlacenou
formou aj pre jeho rozméhajuci sa trend v dnesnej spolo¢nosti, nakol’ko on-line dopytové
systémy vyuZiva stale viac malych aj strednych podnikatelov V inzerdtoch (dopytoch) je
zastupeny zakladny slovny fond, ale tiez slova, ktoré oznafuji nové predmety a javy.
Dominantné postavenie ma neutralna lexika, ktord dopifajii $tylisticky priznakové slova.
Expresivne slova sa v textoch tohto typu neobjavuji vobec. V inzeratoch sa vyrazy, ktoré by
mohli naraSat’ jednoznaénost apresnost’ (napr. polysémické aobrazné pomenovania),
nevyuzivajl. Z hladiska socidlneho a teritoridlneho pouzivania je zakladom analyzovanych
inzeratov vieobecne pouZivana lexika, ktor( Vv ojedinelych pripadoch dopinaji terminy.
Stretdvame sa s viacslovnymi pomenovaniami, ktoré pozostavaju z viac ako jedného slova, ale
vyjadruju jeden vyznam. V textoch sU bohato zastlGpené prevzaté slova v podobe kalkov
(doslovnych prekladov) ¢i medzinarodnych (internacionalnych) slov. Aktualnost danej
problematiky pre sucasnu rusisticki prax zvyraziiuje dolezitost’ internetového marketingu
a jeho miesto v sacasnom ruskom jazyku.
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